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Chega ao mercado agéncia especializada em

impacto social

*124/10/2019

Récem-lancada pelo o Instituto Ekloos, a Agéncia Kio ja atua com empresas como Invepar, Instituto

Triunfo, e 2 Coca-Coca Femsa.
O Instituto Ekloos, pioneiro no modelo de Aceleradora Social no
Brasil, que ja auxiliou mais de 400 iniciativas de impacto social a se

e @S organizarem melhor e ampliar seu trabalho, acaba de lancar uma

agéncia de publicidade, chamada Kio.

O melhor do marketing social esta aqui.

A iniciativa de trabalhar também com a comunicacgao surgiu em 2007, quando Andrea Gomides,
idealizadora do instituto, desenhou sua estratégia para o Instituto Ekloos. Foi investigando as
necessidades das mais de 490 mil organiza¢tes sem fins lucrativos no Brasil, que ela identificou a
importancia comunicacao.

De acordo com pesquisa da Fundagdo Salvador Arena, feita no ano de 2017, cerca de 95% das
Organizacdes sem fins lucrativos no Brasil ainda ndo tinham no ano da pesquisa.

HMPACTO SOCIAL CANVAS




Para Andrea, viver em um mundo tecnologico, sem estar na internet € quase como ficar escondido
dentro de uma caverna. O instituto havia comecado a trabalhar a comunicagao das organizaces sem
fins lucrativos, porém, mesmo com essa area ja crescendo dentro do Instituto Ekloos, as atividades
ainda ficavam abafadas por outras prioridades. Diante disso, a equipe resolveu com o langamento da
Agéncia Kio, dar vida propria para essa area.

Gomides explica que o objetivo da agéncia é divulgar iniciativas e programas sociais, para gue as
organiza¢tes ganhem mais visibilidade, de forma gue consigam ainda mais recursos para impactar
um numero maior de beneficiarios.

“Nés queremaos resolver um problema social de uma forma autossustentavel. Nossos planos
comecam com RS 185, por més e incluem o desenvolvimento de uma comunicacao integrada, que vai
desde a criacdo da identidade visual até a gestdo de redes sociais. Com pregos acessiveis,
conseguimos atender um maior numero de organizacdes. Para as empresas os valores sao mais altos,
mas, seguem o mesmao principio. Queremos pagar 0s custos e ampliar o impacto.”, conta a executiva.

Mais informacdes aqui.

Fonte: Redacéo.



